
Eine Kampagne mit Wirkung durch freche Aussagen (Text & Bild)
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Die innovative Marketing
Agentur mit dem Blick 
in die Zukunft.

Unsere Kompetenzen:











Motto

“Um ein tadelloses Mitglied einer Schafherde sein
zu können, muss man vor allem ein Schaf sein." 

Albert Einstein



Ziel

Ansätze zum Nachdenken liefern



Ausdruck in Worten oder Bildsprache mit einem
unkonventionellen Ansatz, mit dem Ziel Emotionen zu

wecken.

Definition 
“freche Aussagen”

Next Übung





























An welche Marken/Werbung erinnern Sie sich?



Jetzt sind Sie gefragt:

An welche Marken/Werbung
erinnern Sie sich?

https://app.sli.do/event/
p9QXfvj2oC7rVc6MsSHtt2

https://wall.sli.do/event/p9QXfvj2oC7rVc6MsSHtt2?section=ab57deb3-bb47-4fd2-a04c-604aa617ab08
https://wall.sli.do/event/p9QXfvj2oC7rVc6MsSHtt2?section=ab57deb3-bb47-4fd2-a04c-604aa617ab08


Aufmerksamkeit vs. Informationsflut

Soziale Beschleunigung



Soziale Beschleunigung

Quelle: Statista

21 Stunden auf Social Media pro Woche
45 Nachrichten inkl. Push-Nachrichten pro Tag



Nie war die Botschaft so wertlos 
wie heute

Quelle: Weltwoche

Über 5'000 Werbebotschaften pro Tag



Customer Journey

7 Touchpoints zur Wahrnehmung

Bewusste
Wahrnehmung

Emotionale 
AuseinandersetzungPlakat

Flyer

Ads

TV

Mundpropaganda

Plakat



Emotionaler Ansatz in der Werbung
Aufmerksamkeitssteigerung und Erinnerungsfaktor

Wirkung der frechen Aussagen



Welche Zielgruppe würden
 Sie gerne ansprechen?



Junge Erwachsene, Millennials & Gen Z
Trendsetter und Innovatoren
Markenloyale Kunden
Kunden mit einem Sinn für Humor
Jüngere Zielgruppen

Zielgruppe



Offenheit für neue Ansätze: Alle genannten Zielgruppen haben eine gewisse Offenheit
gegenüber unkonventionellen oder ungewöhnlichen Ansätzen in der Werbung. Sie sind
möglicherweise weniger traditionell in ihrer Herangehensweise an
Markenkommunikation.
Sinn für Humor: Diese Zielgruppen haben tendenziell einen entwickelten Sinn für
Humor und schätzen es, wenn eine Marke kreativ und humorvoll 

Interesse an Innovation: Egal ob junge Erwachsene, Trendsetter oder Innovatoren, sie
alle sind oft auf der Suche nach neuen und innovativen Produkten oder Ansätzen.
Freche Aussagen könnten als ein Zeichen von Originalität und Kreativität
wahrgenommen werden.
Bereitschaft zur Interaktion: Diese Zielgruppen sind oft bereit, sich aktiv mit Marken
und Produkten auseinanderzusetzen. Sie könnten dazu neigen, auf eine freche
Botschaft zu reagieren und sie in den sozialen Medien zu teilen oder darüber zu
diskutieren.

       in ihrer Kommunikation ist.

Gemeinsamer Nenner



Grenzüberschreitung
Markenidentität und Konsistenz verlieren
Kulturelle Missverständnisse

Risiken



Erfolgreiche Werbung - 
unabhängig wie spannend das Produkt ist



Eine Kampagne mit frechen Aussagen kann
wirkungsvoll sein, durch das auslösen von Emotionen.

Die Balance zu finden zwischen frech und trotzdem
respektvoll ist dabei das oberste Gebot.

Fazit



Kontakt:
Freaky Swep
Anja Walder

anja.walder@freakyswep.ch
freakyswep.ch


